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検索エンジン対策（SEO）とは

GoogleやYahoo!で検索した際に、⼀般的に多くの⼈が１ ２ページまで
しか⾒ていない。多くても４ ５ページくらいまで。

いくら情報発信しても、検索結果の成績が悪ければ⾒てもらえない

キーワードの選定も⼤切 → キーワードツール

検索数の多い単語はそれだけ競合が多い
検索数が少なくても、それをたくさん集めれば集客効果が⾒込める
複合キーワードも考えて（キーワードのたくさんのパターンがある

↓
ブログを利⽤してキーワード（⼊り⼝）をたくさん設ける

検索エンジン対策



3

検索エンジン対策（SEO）とは

内部対策内部対策と外部対策外部対策が必要です。

内部対策
・タイトルや⾒出し（H1など）、metaタグ（キーワードなど）を

適切に配置
・サイトマップ.xmlファイルの設置
・サイト内リンク
・ディレクトリ構造はあまり深くしない。わかりやすく。
・フォルダ名、ファイル名を意味あるものにする。
・リンク切れをなくす

外部対策
・被リンクを増やす（⾃然なリンクが望ましい）

質と量
・登録サイト（Yahoo!カテゴリ、クロスレコメンドなど）への登録
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内部対策 （検索エンジン最適化スターターガイド ）

１、適切なページタイトルを付けよう

・ページの内容を適切に記述
・各ページに固有のタイトルを付ける
・簡潔で説明的なタイトルを付ける

２、メタタグを設定しよう

・ページの内容を正確にまとめる
（ユーザーが興味を引くような内容で）

・各ページ固有のdescriptionメタタグを付ける

３、URLの構造を改善しよう

・URLにコンテンツと関連した単語を使⽤する
・ディレクトリ（カテゴリ）構造を簡潔にする
・１つのページにURLは１つにする。

※詳細はGoogle検索エンジン最適化スターターガイドをご確認ください。
“検索エンジン最適化スターターガイド”で検索しますと1ページ⽬に表⽰されます。Pdfファイルとなります。
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①タイトル

②メタタグ（キーワード、description）

内部対策 （システム上の設定画⾯） ~タイトル、メタタグ~

ページタイトルとH1⾒出しは、システム上
右⼊⼒欄の⾔葉とサイト名が⾃動設定されます



6

内部対策 （システム上の設定画⾯） ~ファイル名、フォルダ名~

①ファイル名

出⼒ファイル名
編集ボタンをクリックし変更する

出⼒ファイル/フォルダ名
編集ボタンをクリックし変更する

②フォルダ名



内部対策 （検索エンジン最適化スターターガイド ）

４、ナビゲーションをわかりやすくしよう

・⾃然な階層構造をつくる
・ナビゲーションはできるだけテキストにする
・HTML、XMLのサイトマップをおく

５、質の⾼いコンテンツを提供しよう

・読みやすい⽂章を書く
・トピックごとにコンテンツを整理する
・独⾃で新鮮なコンテンツを作る
・ユーザー向けのコンテンツを作る

６、適切なアンカーテキストを書こう

・説明的なテキストを使⽤する
・簡潔なテキストにする
・リンクだとするにわかるような書式設定にする
・内部リンクのアンカーテキストにも気を配る

※詳細はGoogle検索エンジン最適化スターターガイドをご確認ください。
“検索エンジン最適化スターターガイド”で検索しますと1ページ⽬に表⽰されます。Pdfファイルとなります。



内部対策 （検索エンジン最適化スターターガイド ）

７、画像の利⽤を最適化しよう

・簡潔で内容をきちんと説明しているファイル名とaltテキストを
つける（画像検索を考えて）

・画像をリンクとして使⽤する場合はaltテキストも提供する

・コンテンツのポイントを考えよう
・ページ全体を通して⾒出しタグは慎重に利⽤する

８、⾒出しタグを適切に使おう

※詳細はGoogle検索エンジン最適化スターターガイドをご確認ください。
“検索エンジン最適化スターターガイド”で検索しますと1ページ⽬に表⽰されます。Pdfファイルとなります。



内部対策 （システム上の設定画⾯） ~画像alt情報~
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①画像のalt情報

ファイルオプション画⾯にて
名前欄に⼊⼒する

画像⼊⼒後は、挿⼊した画像を右
クリックし、代替テキスト欄を⼊
⼒する



内部対策 （システム上の設定画⾯） ~⾒出し~

「フォーマット」をクリックし、「⾒出し○○」を
クリックします。

⾒出し ⼤ → H3

⾒出し 中 → H4

①⾒出しの設定

Title：ブログ記事タイトル＋サイト名
H1：ブログ記事タイトル＋サイト名
H2：ブログ記事タイトル



キーワード選定についてのアドバイスツール

検索エンジン対策や内容を魅⼒のあるコンテンツにしても、もともと設定した
キーワードが需要のあるキーワードなのかを確認する必要があります。

Googleが提供するキーワードアドバイスツールがありますので、
ツールを利⽤して確認してみましょう。

関連キーワードを探すことができます



ブログの活⽤メリット

１、サイト内のページ数の増加
SEO的には１００ページ以上が望ましい。ホームページのみでは
難しいのでブログを活⽤し、ページ数を増やす。

２、キーワードを⼊れることにより、サイトへの⼊り⼝を増やす
⽇記的な書き⽅の中に、取り扱い商品・サービスなどの関連
キーワードをちりばめ、検索エンジンからの⼊り⼝を増やす

３、ネットショップのオーナーの⼈柄がわかり、安⼼感を与える
ネットショップでは信頼性の⾯で他の媒体より劣るため、
ブログにより親近感を与えることができる。また商品・サービスに
ついての付随的な情報を提供。

企業ブログでSEO効果が7.9倍になる（きちんと更新すれば） 2010/3/5
⽶HubSpot社が⾃社の顧客2,168社に対して⾏った調査によると、過去7⽇間に5記事以上を
ブログに投稿した企業は、ブログを書いていない企業に ⽐べて検索エンジンからの
トラフィックが7.9倍に、他のサイトからの参照トラフィックが2.12倍になった。
ブログの定期的な更新によりアクセスアップが⾒込まれるというデータになる。
※海外&国内SEO情報ウォッチ掲載記事。（⽶HubSpot社が⾃社の顧客2,168社に対して⾏った調査に基づく）



ブログ記事の追加⽅法

ブログ記事の追加⽅法

①管理画⾯へアクセスし、ログインします。

②ブログの管理画⾯に⼊ります。

こちらをクリック

③「ブログ記事」「新規」で新しい記事を作成します。



ブログ記事の追加⽅法

①タイトルと本⽂を⼊⼒して公開ボタンをクリックし
記事を公開します。

実際のブログの閲覧イメージ

記事のタイトルや本⽂に、ホームページでは取り扱い
できていないキーワードや複合キーワードを掲載し
本サイトへの⼊り⼝としても期待できます。
また趣味や⽇記的な記事も掲載し、会社や個⼈のイ
メージが伝わるような記事も付けるとよいでしょう。
本サイトへの誘導リンクを設定してもよいです。


